Офисная парфюмерия:
аромамаркетинг своими силами

Прогуливаясь по тротуарам туристических кварталов Турции, редкий путешественник не заметит огромное количество не особенно дорогих кафе и ресторанчиков, вытяжки которых установлены таким образом, что запахи кухни распространяются непосредственно на улицу, окружая здание ароматом поджаривающегося мяса. Сделано это с единственной целью: возбудить аппетит и заставить зайти и купить тот самый только что приготовленный шашлык. Турки додумались до этого довольно давно, а вот у нас это явление, получившее название аромамаркетинга, во всю набирает обороты: рестораны благоухают искусственным ароматом свежесваренного кофе и только что выпеченного хлеба, предпраздничные распродажи пахнут мандаринами и хвоей, а автосалоны – дорогой натуральной кожей и табаком высочайшего сорта. Особенно креативные работодатели регламентируют использование сотрудниками парфюмерии и устанавливают в офисах системы распыления грейпфрутовых и лимонных ароматов: результаты исследований говорят, что они стимулируют интеллектуальную активность.
Гурманству – бой!

В нашей стране дела обстоят иначе: руководство не запрещает пользоваться влагой соблазна и полагает, что сотрудники без всяких допингов в состоянии концентрироваться на своих непосредственных обязанностях. И вместе с тем (а может быть, как раз поэтому) через пару часов после начала рабочего дня в некоторых кабинетах образуется несколько специфическое амбре, напоминающее турецкие ресторанчики. Почему это происходит?
Все просто: дело во «вкусной» парфюмерии. Современная парфюмерная промышленность предлагает огромное количество ароматов, повторяющих уютный запах шоколада, сладкой булочки, печенья, ванили, карамели, вишни – таких, которые расслабляют, возбуждают аппетит, вызывают непреодолимое желание завернуться в плюшевый плед… и которым совершенно не место в офисе. Сладкие и тяжелые запахи (кроме вышеобозначенных гурманских отнесем к ним амбровые, мускусные восточные ароматы) – вариант зимний и вечерний, и с рабочими буднями никак не координирующийся. Между прочим, иногда им не место даже в фешенебельных ресторанах: некоторые европейские заведения настоятельно рекомендуют дамам воздержаться от их посещения, надев, например, Shalimar – монументально восточное творение дома Guerlain. Он, видите ли, мешает насладиться тонким вкусом изысканных блюд.
А как нужно?

Традиционно офисными считаются ароматы, которые относят к группе свежих – цитрусовые, зеленые, водные, шипровые, древесные. В чистом виде они встречаются редко (в основном такие варианты предлагают селективные, нишевые марки, – для того, чтобы клиент мог из нескольких локальных запахов составить собственный уникальный букет), и разбавляются цветочными нотами. Но их всегда легко узнать по легкой горьковатости грейпфрута и ветивера, по дразнящей хвойной зелени, по полынной травянистости и прозрачной солености морского бриза. Они ненавязчивы и, как правило, несложны, элегантны и чужды всякой экстравагантности, но это – именно то, что следует носить на работу. Кстати, дамам лучше отказаться от концентрированных продуктов и предпочесть духам и парфюмированной воде туалетную воду.
Не верьте Энди Уорхолу!

Энди Уорхол, культовая фигура в истории современного искусства, однажды сказал: «Если вы хотите занять пространство собой – используйте духи». Может быть, талантливый человек и талантлив во всем, но в данном случае великий художник явно дал маху: парфюмерный аромат должен распространяться не далее чем на вытянутую руку. Добиться этого, как ни странно, бывает непросто, ведь обоняние постепенно привыкает к запаху, и количество нажатий на пульверизатор с течением времени непроизвольно увеличивается. К тому же, ароматы из группы «свежие» имеют в своем составе низкую концентрацию амбры, а значит, прекращают звучать раньше, чем ароматы других групп. Но выход есть: следует взять за правило определенное количество распылений (например, по одному за каждое ухо) либо пользоваться красивым способом искушенных в этом деле парижанок: распылять парфюм в воздухе перед собой и входить в ароматное облако. В любом случае, гораздо лучше каждые два-три часа обновлять звучание парфюмерии, чем использовать смертельную дозу утром в надежде, что ее хватит до вечера.
Для дамы
Aria Di Mare, Il Profvmo

Это не парфюмерия. Это – спокойный морской пейзаж: здесь и волны, бьющиеся о песчаный берег, и бамбуковые заросли, и солнце, нагревающее брызги соленой пены. Морской бриз смешивается с ароматом диких тропических цветов и мяты. На смену естественной свежести ноток чая и лилии приходят нотки благородного мускуса и цветов тиара.
Chanel Cristalle Eau Verte

Легкий шлейф Cristalle – это свежесть капель росы на рассвете. В центре аромата – аккорд жимолости – цветка, не поддающегося экстракции, – которая придает аромату удивительную свежесть, наполненную цветочными и яркими цитрусовыми нотами. 
И вместе с тем это – привычная классика Chanel: вдохновенный бергамот, искрящийся лимон и женственные жимолость и магнолия.

Guy Laroche Fidji

Аромат лета, песчаного пляжа и солнечного побережья. Парфюмерия Fidji названа в честь одноименного острова, где растут удивительные цветы. Ноты гальбанума и гвоздики, розы и гиацинта, пачули и амбры, фиалки и мускуса, сандала и лимона создают тонкую и изысканную ауру вокруг своей неземной обладательницы. Особенно хорош в снежный пасмурный день, когда рано темнеет.
Penhaligon`s Bluebell

Непростой парфюм от лондонского дома Penhaligon's с ароматом колокольчиков. Аромат был создан в 1978 году, ему отдавали предпочтение принцесса Диана и Кейт Мосс. Penhaligon's Bluebell – это особенный и глубокий запах. Его горьковато-свежие ноты делают его неповторимым и очень притягательным, несмотря на то что эти ноты нетипичны для женских ароматов.
Dolce&Gabbana Light Blue

Свежий и яркий аромат в стиле casual искрится нотами фруктов и цветов, вызывая в памяти живописные картины Сицилии. Голубое сияние мягким облаком окружает обладательницу парфюма, придавая ее образу неповторимую свежесть и изысканность. Light Blue раскрывается острыми и свежими нотами лайма и кедра, которые рисуют образ солнечного южного леса на берегу Средиземного моря. Постепенно возникают оттенки яблока, жасмина, бамбука, белой розы, амбры и мускуса.

Для джентльмена
Penhaligon`s Douro

Этот классический мужской аромат был создан в 1911 году специально для сэра Перси Крофта, который являлся представителем старинной династии виноделов. Сбалансированный, канонический, симметричный, он тем не менее оказался в тени более известных одеколонов Penhaligon`s. Если нужен аромат элегантный, корректный и не кричащий, – это идеальный вариант.

JPG Monsier Eau de Matin

Аромат обладает свежим цитрусовым ароматом с древесными нотками, причем это абсолютно не сладкий букет, которые так любит дом Jean Paul Gaultier. Флакон Monsieur украшает плитка – напоминание о парижском метро, одном из символов этого чарующего города. 

Hugh Parsons Traditional

Парфюм для настоящих аристократов. Аромат отличается своей изысканностью, определенным стилем английских лордов и королей. Он создан для элегантных, высокопоставленных лиц, для мужчин, которые всегда добиваются поставленных целей. Парфюмерная композиция пленяет своим богатством, очаровывает и освещает: амбра, сандал, кедр, кардамон, можжевельник, мандарин, перец и лимон. 

Annick Goutal Eau d'Hadrien 

Деликатные букеты Анник Гуталь пленяют своей красотой не одно поколение любителей нишевой парфюмерии… Eau d'Hadrien – это вдохновенный цитрусовый коктейль лимонных деревьев и морского бриза, разбавленный кипарисом и грейпфрутом.
L’Eau Boisée Guerlain
Свойственный ветиверу неповторимый аккорд мохито всегда служил связующим звеном для различных интерпретаций Guerlain. Проявляя то свои дымчатые нюансы, то более свежие и цитрусовые грани, экстракт этого корня образует в каждой композиции изысканные сочетания с другими парфюмерными компонентами, насыщаясь их ароматными нюансами. Смешиваясь с перенасыщенным цитрусовыми нотами аккордом, индийский ветивер проявляет на первом этапе развития аромата невиданную свежесть. На всем протяжении композиции чувствуется его богатый и мощный аромат, с подчеркнутой ароматической гранью нот мяты, герани и рома.
VETIVER Guerlain
Свежесть лесного аромата врывается в современную архитектуру большого города – блестящую и лаконичную. Это непосредственный, бодрящий, элегантный аромат, в начальной ноте которого – лимон, в ноте «сердца» – корень ветивера, а в конечной ноте – светлый табак, черный перец и мускатный орех.

Виктор Лукин
